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奈菲兒生醫
獨創生物纖維素關鍵原料技術

奈菲兒生醫創新奈米級生物纖維素技術，

以單一菌株、單片培養獨創「水雲膜」產品，打入金字塔頂端面膜市場，

不僅自創品牌並獲得美國化妝品大廠委託生產訂單，

未來，奈菲兒將進一步將相關技術應用於醫療用品領域，

創造產品更高附加價值，成為前景備受看好的生物科技廠商。

走進
奈菲兒生醫（後簡稱奈菲兒）無菌空

間的生物纖維素產線，採用單一菌

株、單片培養，一株又一株長在培養皿中如雲又如

雪般的天然生物纖維素，屬於奈米級生物科技產

品，奈菲兒將其命名為「水雲膜」（hydro-velour）。

它讓奈菲兒從保養品原料貿易買賣商，成功轉型

類    別  生物科技   成立時間  1999 年   負 責 人  余世東

主要業務  生物纖維素片材、面膜、護膚保養品類、傷口照護敷材、醫學美容術後保養類

員工人數  約 75人    進駐育成中心  財團法人紡織產業綜合研究所創新育成中心
為擁有關鍵原料核心技術的生技公司。

奈菲兒生醫執行長林宜全指出，公司獨創的

「水雲膜」為純天然原料，可以被環境自然分解；

此外其奈米多孔結構，可以阻隔外界微生物，達

到保護皮膚的效果，再加上該原料還具備材質柔

軟且高親膚性、超飽和含水等特性，種種特色成

功吸引國際相關產業大廠爭相使用，成功造就奈

菲兒成為全球微生物纖維素最大供應商。

堅持不懈 
開發生技關鍵原料技術

奈菲兒成立於1999 年，最初主要從事保養品

原料的貿易買賣業務，之後林宜全想要自建保養

品代工廠房，走遍台灣保養品工廠之後發現，原

來保養品代工業務早已經是紅海市場，不宜貿然

切入。「但是一直做貿易也非長久之計，一定要有

轉型之道。」林宜全指出，缺乏關鍵技術的代工無

法擺脫紅海市場的價格廝殺，因此奈菲兒決定投

入研發自主關鍵技術，除尋求最大經營利基之

外，也追求永續經營發展的核心競爭力。

有了這樣的想法之後，奈菲兒找上研究機構與

相關企業，尋求合作共同進行生技原料的關鍵技

術研發，2005 年奈菲兒先與工研院生物醫學中心

簽訂「減緩皮膚老化保養品開發專案計畫」、2006

年再與工研院合作進行「微生物纖維素發酵培養

與其應用開發計畫」，同年更與美國AMT先進製

藥公司簽訂「多胜肽保養品共同開發計畫」。

由於創新技術研發必須投入許多成本，過程中

奈菲兒面臨不斷燒錢的困境，林宜全說，除了四處

籌措資金，公司也在 2007年申請經濟部工業局

「協助傳統產業技術開發計畫」，簽訂「微生物纖

維素膜產品開發計畫」，取得一些資金上的補助之

外，由於技術成果具特色，因此當年也受工業局邀

約，在生技展中的工業局主題館，展出「微生物纖

厚實技術優勢 開創無限商機

奈菲兒生醫股份有限公司

維素膜產品開發計畫」成果，首次曝光研究成果。

林宜全解釋，由於採用微生物發酵技術培養的

生物纖維素膜要達到量產，有其需要突破的瓶頸，

因此儘管早在1982年就有國際廠商申請生物纖維

膜的醫材專利，但是因為無法量產而放棄發展，

之後才有巴西與美國廠商分別申請乾膜類型與濕

膜類型的醫材認證，可見這項技術困難度甚高。

儘管如此，奈菲兒仍然堅持不懈的發展出100%

台灣製造的生物纖維膜醫材，為台灣帶來此一生

物科技關鍵自主技術能量，並且在2008 年建置製

程、實現量產，為奈菲兒與台灣醫材產業，創造無

限可能的契機。

加入育成 
加速國內外市場布局

「實現量產之後，奈菲兒持續投入研發，開發新

▲

▲

奈菲兒生醫專長於醫材級生物纖素膜

之製造，為全球主要的生物纖維素膜供應

商之一，獨創的「水雲膜」(hydro-velour)

之生產製程，採單一菌株、單片培養，擁有

發明專利，並獲國際大廠採用。
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一代奈米級生物纖維膜，建立更堅實的競爭優勢。」

林宜全強調，奈菲兒生物纖維技術核心是運用美國

FDA認可的可食用獨特單株菌株，以單菌培養方式

生成生物纖維，能有效控制其純淨度，此外因為培

養過程中全程在受控制的無塵室環境下進行，以及

培養後續製程也受到嚴格管理，因此是少數可將產

品做到生醫等級的生物纖維供應商。

憑藉既有技術，奈菲兒更進一步發展出領先全

球的生物纖維微晶技術，創造奈菲兒建立獨一無二

的競爭力。然而，儘管技術上的突破使奈菲兒創造

堅實的競爭利基，但是做為一家中小企業，奈菲兒

在推廣產品時卻面臨重重障礙。「2009年將水雲膜

量產上市之後，接踵而來的是銷售產品的困境。」林

宜全自詡當時像一個苦行僧一樣，從台灣頭走到台

灣尾，再從台灣尾回到台灣頭，所有保養品生產廠

都繞了一兩圈，還是沒有辦法開拓市場。

因此林宜全改從國際市場著手，藉由參加各種

國際展，開始接觸到國際大廠，並且於2013年6月

申請進駐財團法人紡織產業綜合研究所創新育成

中心，希望藉由育成中心在各方面的資源，加速奈

菲兒將優質產品推向全球市場。「自從加入育成中

心之後，透過育成中心的推介與媒合，不僅接觸到

許多創投公司，並且加速擴大市場的發展。」林宜

全記得，加入育成中心當月，奈菲兒生醫就獲邀參

加紡織所舉辦的紡織生醫產業投資媒合會，接觸

到22家創投公司。

在國內市場拓展方向，育成中心嘗試以異

業結盟的方式，媒合台灣調整型塑身衣廠商儷

玲瓏國際，希望以促成儷玲攏以 ODM 方式採購

奈菲兒的面膜產品，搭配其鎖定金字塔頂端的

客戶一同銷售。在國際市場部分，育成中心媒

合中國大陸深圳專門投資醫學美容療程設備的

創投公司，讓此創投公司所投資的企業，可以

搭配奈菲兒專為美容術後復原開發的醫美級面

膜，帶領奈菲兒開拓中國大陸市場。另一方面，

為協助奈菲兒布局龐大的中東市場，育成中心

也媒合熟悉中東市場的業師，針對布局中東市

場應該注意的重點，進行指導與教戰。

訂單滿載 
營業額倍數成長

在奈菲兒公司團隊的努力以及育成中心的協助

之下，奈菲兒的水雲膜原料陸續被國際相關大廠

爭相使用，「公司來自國際保養化妝品牌大廠的訂

單，一路已經排到明年年底。」林宜全表示，目前

已經取得包括美國、日本一線保養品品牌的生物

纖維面膜訂單，近一年來並且陸續有許多國際品

牌大廠前來造訪，透露下單意願。

為解決滿載的訂單，奈菲兒進一步與紡織所合

作，進行製程改善，林宜全說，透過在許多生產小

細節上的改良，預計2014 年底可讓既有產線的產

能，增加為目前產量的2倍。除此之外，奈菲兒也

正積極籌劃建設新廠房，建立新產線。

源源不絕的訂單使得奈菲兒 2013 年的營業

額大幅成長 150%，預估 2014 年將再成長 200%

以上，2015 年在製程改善與產線擴充之後，營

業額成長率將更驚人，這樣的成績讓原本一路

燒錢的奈菲兒，預估 2015 年可望達到損益平

衡，並且邁向獲利。

展望未來，奈菲兒除了將持續擴大其在面膜原

料市場的經營，並且也將建立自有品牌保養品，更

重要的是，奈菲兒將持續致力於開發具備更高附

加價值的生物醫材，應用於燒傷、燙傷的治療上，

除正加速取得TFDA醫材認證之外，預計2014年底、

2015 年初可以實現投入量產，為公司創造更大的

商業價值。

一直做貿易買賣非長久之計，一定要有轉型之

道，但是缺乏關鍵技術的代工無法擺脫紅海市

場的價格廝殺，因此奈菲兒決定投入研發自主

關鍵技術，除尋求最大經營利基之外，也追求

永續經營發展的核心競爭力。

 奈菲兒生醫執行長 林宜全

育成觀點 財團法人紡織產業綜合研究所創新育成中心

向心力十足，團結創新開發獨門技術

「林宜全執行長不管是在公司燒錢、業務拓展不佳之時，或

是現在訂單滿載的絕佳營運狀態，永遠保持微笑中帶點謙虛

的姿態。」紡織產業綜合研究所產業服務及資訊部主任徐興雄

指出，這種專注於技術，追求發展更多可能性的創業家精神，

是奈菲兒可以一路艱辛走來，卻始終堅持不懈的原因。除此之

外，不斷投入創新技術研發的奈菲兒，也提供員工非常好的學

習環境，讓員工各個向心力十足，因而團結創造出領先全球市

場的關鍵技術，造就奈菲兒成為我國前景無限的生物科技業

者。

財團法人紡織產業綜合研究所為我國唯一致力

於紡織領域綜合研究的單位，包括技術性、創新性、關鍵性與前瞻性的技術研發、輔導產業界技術提升，並

配合政府推動產業政策及提供紡織品國際級檢測與驗證服務，在此背景之下，育成中心主要促成紡織業界

的研發，提供紡織所技術研究發展所需的資源與環境，擴散紡織所的研發技術成果，進而帶動投資與我國

紡織產業的發展。

紡織產業綜合研究所產業

服務及資訊部主任

徐興雄

財團法人紡織產業綜合研究所創新育成中心│
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